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VYSTUPY WORKSHOPU

Workshop €. 1: Oficialni podpora fair trade a odpovédné nakupy
Shrmul Stanislav Kominek

Na workshopu jsme se bavili o obou stranach oficialni podpory fair trade - o deklarované
podpofe a té praktické.

Oficialni podpora fair trade stoji na podepsané Deklaraci podpory fair trade. Ve mésté je
vhodné ji schvalit zastupitelstvem nez radou, protoZe pak ma Sirsi politickou podporu a lépe
se na ni da odvolat pfi zméné politického zastoupeni obce. Nékteré Skoly upozornily na
dobrou praxi ziskani podpory nejen feditelem/kou Skoly, ale i zfizovatele (kraje, obce). Ve
vztahu k vefejnosti je dulezitym sdélenim instituce ukazovat, Ze si za podporou fair trade
stoji (v ramci ¢lanku, tiskovych zprav, marketingovych materialu, letaku...).

Mésto Litoméfice ma dobrou zkuSenost s kazdoro€nim vypisovanim dotaci na osvétove
fairtradové akce (40 000 K& ro¢né), mésto KroméFiz zase proplaci ze svého rozpo&tu mistni

hotelové Skole fairtradové suroviny na pe€eni muffind pro kroméfizsky fairtradovy den.

Kromé& této “papirové podpory” jsme hledaly moznosti praktické podpory fair trade. Ugastnici
ocenovali, kdyZz se na pofadanych akcich objevovali zastupci mésta a potvrzovali tak
podporu tématu osobni ucasti.

Dulezitou soucasti podpory fair trade je spotieba produktu. Nejcastéji k ni dochazi v ramci
provozu kancelafi (u starosty/ky nebo feditele/ky se podava fairtradova kava a €aj), na
pofadanych akcich mésta nebo Skoly se vyuziva fairtradové obcCerstveni (Caj, kava,
pomerancove dZusy), néktera mista vyuzivaji i fairtradové darkové baliCky pro partnery.

Fairtradovové vyrobky Ize nakupovat formou vefejné zakazky, pfiklad z TrebiCe ukazuje, ze
zakazka na dodavky pak vyjde dokonce levnéji nez stejny objem dfive vyuzivaného a
postupné nakupovaného nefairtradového zbozi. Podporu ve vypisovani vefejnych zakazek
nabizi organizace NaZemi. Vefejné zakézky maji velky dlouhodoby dopad, oslovuji
dodavatele, upozoriuji na zajem verejné spravy, dokonce i mensi zakazky dokazi dat impuls
velkym zadavatelim statni spravy k milionovym zakazkam.



Workshop €. 2: Dostupnostfairtradovych produktu
Shrmula Hana Tobiasova

V ramci workshopu jsme se zabyvali dostupnosti fairtradovych produktl. Zajimala nas jak
fyzickd dostupnost (nedostateCna nabidka v misté), tak dostupnost finanéni (pfilis
vysoka cena v porovnani s neférovymi produkty).

Shodli jsme se na tom, Ze pro zvySeni dostupnosti je tfeba zvySovat povédomi o fair
trade, a tim zvySovat poptavku po férovych produktech. ZvySena poptavka by méla mit vliv
na rozSifeni nabidky a i zlepSeni financni dostupnosti.

Diskutovali jsme také problém nové vyhlasky, ktera zakazuje na zakladnich Skolach a ve
viceletych gymnaziich prodej produktl obsahujicich cukr. Zastupci Skol apeluji na
koordinatory kampané Fairtadové Skoly na zohlednéni uvedené vyhlasky v pravidlech pro
ziskani statusu Fairtradova Skola.

Priklady dobré praxe na zvyseni povédomi:

- certifikace a ocenovani prodejen a provozoven nabizejicich FT produkty
- mapa prodejnich mist, privodce etickymi nakupy ve méstech/regionech
- propagace prodejnich mist na webovych strankach mésta

- spoluprace mést se Skolami

- soutéz Kde hledat fair trade (nebo Mista pratelska fair trade)

Workshop é. 3: Ridici skupina a mistni podpora
Shrmul Tomas Luke$

Probirali jsme faktory, které nas tizi pfi praci v fidici skupiné, ale dostalo se i na jina témata.
Shodli jsme se napfiklad na tom, Ze lidé jsou pfi zjiStovani novych moznosti obchodu
nedlvérivi, prodejci v obchodnich Fetézcich nejsou informovani o fair trade, i kdyz
vyrobky nabizeji. Mali obchodnici jsou na tom podobné, vymlouvaji se, Ze nemaji Cas se
néco ucit.

Hodné z nas se potyka s "fairtradovou negramotnosti”, kdy lidé certifikaci Fairtrade
neddvéfuji jen proto, ze pfesné nevi, co to je, Ci komentuji problematiku, ktera jim neni
znama. Také jsme se bavili o nedtvére a skepsi Cecht viigi novym vécem obecné. Z toho
vyplyvaiji jejich otazky, jako tfeba pro€ se radSi nestarame o eské zemédélstvi, apod. Na to
vSichni odpovidame, ze Fairtrade se zajima o produkty ze zemi globalniho Jihu a regionalni
a BIO produkty podporujeme také. StéZovali jsme si, Ze pokud jeden autoritativni ¢lovék ma
negativni nazor, muze ovlivnit velkou masu lidi. O fair trade by se méli vice zajimat
studenti, ktefi by méli mySlenku dale rozsSirovat.



Workshop €. 4: Jak komunikovat s novinari?
Shrnula Gabriela Stépankova

Nase debata se drzela nékolika bodu:

Co novinare zajima, a co nikoli? — bavili jsme se o tom, Ze novinafe nejvic zajimaiji akce,
kterych se ucastni hodné ,normalnich® lidi, ktera je na vefejnosti a pokud mozno jesté
pfinasi i néco inovativniho nebo je poprvé. Zviast, pokud se akce kona v regionu — a oslovi
se regionalni novinafi. Zaru€eny uspéch maji akce, do kterych se zapojuji déti a néco
vytvareji. Probirali jsme taky, zajakych okolnosti se déti sméji fotit a zverejfiovat fotky.

Naopak pro nékteré ucastniky bylo pfekvapenim, Ze novinafe nezajimaji na akci prizvani
politici (ktefi si tam vétSinou délaji jen své politické PR), stfihani pasek atd. V nékterych
pfipadech (pfed volbami) to muze byt i divod, pro€ novinafi nebudou mit o akci zajem.

Jak oslovit novinare? — probirali jsme, Ze nejdllezitéjSi je davat novinafim aktualni,
pravdivé a podrobné informace v€as — tj. s dostateCnym predstihem. Pro deniky/TV/Rozhlas
i tyden pred tim. Mnohdy novinafe zaujme tfeba i pfiprava akce — napf. v hotelové Skole v
Kromé&Fizi pfijeli fotit, jak studenti jeSté pfed zaCatkem akce zdobi dort. Posilat zpravu o akci
den, dva po ni uz ma smysl jen v pfipadné radni¢nich denikd. Novinafi musi psat o tom, co
se déje ted.

Jak se branit nepravdam v médiich? — bavili jsme o pfipadech drobnych chyb, nikoli
zpochybriovani FT jako takového. V mnoha pfipadech je dobré zvazit, zdali vibec reagovat
— nebudme hnidopiSi (pokud pfevazuji plusy nad minusy, nenaStvavame novinare zbyte¢né,
vzdélavejme je nenapadné). NejlepSi je napsat dotyénému novinafi e-mail, kde vyjadfime
radost z vystupu a pouze jemné upozornime na chybu (nepraskat $éfovi).



